CAMPAGNE TERUGBLIK

We gaan weer “Apart doen”
Want soms vergeten we dat...

Ruim 3 kwart van Nederland* is zich ervan
. . Vervolg campagne ‘Doe maar apart’in september van start
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Als reden om het soms toch niet te doen?
Gewoon vergeten. Alle reden om de campagne . =
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Bekijk en beluister hier de videos en radiospotjes met deze extra oproep. [=] r
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Naast radio en online animaties was er dit jaar extra aandacht voor jongeren en
ouderen waarbij de inhoudelijke mediakanalen “Podcasts” en een online artikel
“Indebuurt” zijn ingezet. Ook was er veel aandacht in de pers via branchemedia en
gemeenten.
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Onze boodschap:

Doe maar apart! Dat is veilig, goed voor het

milieu en levert waardevolle metalen op.
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Het gebruik van de 76% de Nederlanders
communicatiekit op O is zich ervan bewust

doemaarapart.nl is dit jaar dat apart inleveren van apparaten en

VERDUBBELD batterijen bijdraagt aan de veiligheid

van het personeel werkzaam in de
inzameling en verwerking.
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toch niet te doen.
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Nominatie Audify Award!

Vakjury nomineert vijf audioreclamecampagnes en vijf audio-ambassadeurs

Amsterdam, 27 september 2024 - Op vrijdag 4 oktober tijdens de ‘Dag van de
Audio' worden de Audify Awards uitgereikt aan de beste audiccommarcial en de
meest Invloeﬂruko audio-ambassadeur van het jaar. In totaal zijn tien

rden bakend kt, vijf in alke uteﬂorle De prijsuitraiking s live ta
volgen via een speciale radio op A .nl.

Genomineerden Beste Audiocommercial 2024

Luister naar
de radiospot

1. FrieslandCampina - Valess ‘Net als kip*
: Joe Public Al , MacLoud, Grouph
Jury “Met een hy istische knipoog naar de "duck test' valt
deze commercial op door de overdrijving van wat het nfet is, wat de luisteraar
direct prikkelt.”

2. Nederlandse Spoorwegen - ‘Kom bij ons Topteam op de trein’
Bureaus: TBWA, Mindshare
Jurycommentaar: “de radiecommercials hebben een vrolijke song in een
crossmediale omgeving die ervoor zorgt dat deze N3-vacalurecampagne biijit
hangen bij da luisteraar.”

3. OHRA -'Oh aoh’
B ! Jae Public A . Publle Audis, Mindshare
Jury “De verhalen van hui 1inde p
gecombineard met uitstakend sounddesign, maken deze commarcial san
herkenbare en effectieve boodschap voor huisdierenbezitters.”

4. Initiatief Doemaarapart - ‘Doe maar apart’
Bureaus: Han Snel, Bobkommer Studia’s, Zuiver
Jury “Hetc gebruik van het woord “apart’ en de sterke
karakters zorgen ervoor dat deze campagne over het inlevenan van elekironisch
afval echt opvalt.”

5. de VakantieDiscounter - ‘Die snapt vakantie®
Bureaus: INDIE, LEVALO, Stroom
Jury “Deze speelt slim in op dagelijkse werk-geluiden

die transformeren in i i , wal de van de luisteraar
prikkelt en activeert.”

“Indebuurt” scoort!

Het online artikel “Indebuurt.nl” kreeg een
doorklik van 32,7% en een gemiddelde leestijd
van 1.21 minuten! Zo kwamen veel lezers direct
op de site van hun gemeente terecht voor meer
informatie over de lokale milieustraat.
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